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ЧҮХ-ны хариуцах чиглэл:



1.Маркетингийн бодлого, 2025 оны төлөвлөгөө,

2.Аялал жуулчлалын контент бий болгох ажлын 
даалгавар

3.Логоны санал

2025.06.04-ны Маркетинг, цахим шилжилтийн ЧҮХ хурал



TOURISM WEEK 2025

МАРКЕТИНГ, ЦАХИМ ШИЛЖИЛТИЙН салбарын хуралдааны 

ЗӨВЛӨМЖ

1. Аялал жуулчлалын олон улсын кэмпэйгн хэрэгжүүлэх:

Олон Улсад чиглэсэн маркетингийн компанит ажлыг эхлүүлэх хэрэгтэй

байна (Sweden, Australia, Iceland зэрэг орнуудын жишээ). Go Mongolia нь

үндэсний ондоошил бол Маркетинг дээр бие даасан компанит ажлыг 

хийх хэрэгтэй байна

2. Маркетингийн чиглэлээр

Стратегийн дагуу гарсан зорилтот бүлэг дээр чиглэсэн компанит ажил,

сурталчилгааг явуулах хэрэгтэй (Байгальд түшиглэсэн, Адал явдалт, 

Түүхэн зэрэг)

Зорилтот орнуудад чиглэсэн Social Media сурталчилгааг тогтмол явуулж

байх, collaborate буюу хамтарсан видеог дэмжих



3. OTA хамтран ажиллах:

TripAdvisor бусад ОТА дээр Монгол Улсын газар нутаг, аймаг, зорин 

очих

газар бүрийн албан ёсны бүтэц, нэршил, мэдээллийг өгөх (Mongolia -

Dundgovi province - Ulziit - Tsagaan Suvarga)

Монгол нэршлийг тогтох, стандартчлах шаардлагатай байна. 

(Ulaanbaatar,

Ulanbator, Chinggis, Genghis, Hustai, Khustai, Khatgal, Hatgal, Olgiy, 

Ulgii)

OTA, GDS системүүдтэй хамтран ажиллаж зах зээлийн чиг хандлагын

мэдээллийг тогтмол авч байх нь зүйтэй байна



4. Цахим шилжилт

Аялал жуулчлалын салбарынхан бүтээгдэхүүн, үйлчилгээгээ онлайн 

орчинд,

захиалга, мэдээллийн системүүд дээр оруулахад дэмжлэг үзүүлэх 

төвийг

Улаанбаатар хот, бүсүүдэд байгуулах, онлайн зөвлөгөө өгдөг болох

Дэлхийн банкны төслөөр бүртгэл, статистик систем, жуулчид 

судалгаа хийх

боломжтой вебсайт, Монгол Улсад ирээд ашиглах боломжтой хөтөч

аппликейшнийг оруулах



МАРКЕТИНГ, ОЛОН НИЙТТЭЙ ХАРИЛЦАХ БОДЛОГО, СТРАТЕГИ 

1. Зорилго (Communication Objectives)

● НЭЗХЭ-ийн алсын хараа, эрхэм зорилго, үйл ажиллагааны 

талаарх ойлголтыг нэмэгдүүлэх

● Аялал жуулчлалын байгууллагууд болон холбогдох талуудын 

итгэлийг бэхжүүлэх

● Аялал жуулчлалын салбарыг сурталчлах

● Оролцогч талуудтай тогтмол, хоёр талын харилцаа тогтоох



2. Зорилтот бүлгүүд (Target Audiences)

● Гишүүд: Тур оператор, аяллын агент, жуулчны хөтөч-тайлбарлагч, 

байршуулах үйлчилгээ эрхлэгчид, нутгийн иргэдэд түшиглэсэн аялал 

эрхлэгчид зэрэг салбарт үйл ажиллагаа явуулж буй хувийн хэвшил, хувь 

хүн

● Төрийн байгууллагууд: Аялал жуулчлалтай хамааралтай бүхий л төрийн 

байгууллагууд

● Олон нийт: Монгол болон гадаадын иргэд, сонирхогч талууд

● Олон улсын байгууллагууд: Аялал жуулчлалын салбарын гадаад 

түншүүд



3. Гол мессежүүд (Key Messages)

● НЭЗХЭ нь аялал жуулчлалын салбарын мэргэжлийн, хараат бус

зохицуулагч байгууллага

● Салбарын төлөөллийг нэгтгэсэн, хамтын шийдэл гаргах платформ

● Монгол Улсын аялал жуулчлалын салбар зохицуулалт, ёс зүйн хэм

хэмжээ, үйлчилгээний чанарыг сайжруулж байна, салбар хөгжиж байна

● Олон нийтийн байгууллага учир салбарт, олон нийтэд нээлттэй

● Хуульд нийцсэн бүртгэл, үнэмлэхжүүлэлт, зэрэглэл тогтоох ажлуудыг

гүйцэтгэж байна



4. Харилцааны суваг (Communication Channels)

● Цахим платформ: Албан ёсны вэбсайт, Facebook, Instagram, LinkedIn, 

YouTube

● Ердийн хэвлэл мэдээлэл: Телевиз, сонин, сэтгүүл, радиогоор мэдээлэл 

түгээх

● Сургалт, форум, арга хэмжээ: Жилийн ээлжит хурал, сургалт семинар, 

салбар холбоодын уулзалт

● Мэдээллийн хуудас, цахим мэдээ: Сар бүрийн мэдээллийн товхимол, 

гишүүдийн имэйл



5. Үр дүнгийн хэмжүүр (Evaluation Metrics)

● Цахим орчин дахь хүрэлт, хэрэглэгчийн оролцоо (social media 

engagement, website traffic)

● Гишүүдийн тоо болон сэтгэл ханамж

● Хэвлэл мэдээлэлд нийтлэгдсэн эерэг мэдээллийн тоо



1. Маркетингийн бодлого, 2025 оны төлөвлөгөө 

№ Үйл ажиллагаа Сувгууд Зорилгот бүлэг Хугацаа Хариуцах 
нэгж

Сошиал медиа сувгуудыг идэвхжүүлсэн

1
"Салбарын мэргэжилтнүүдийн индэр" - 

Подкаст цуврал эхлүүлэх

Youtube / 

Facebook

Гишүүд, олон 

нийт
II улирал Ажлын алба

2

Аялал жуулчлалын салбарын шилдэг, жишиг, 

шинэ үйлчилгээ, үйл ажиллагааны 

мэдээллийг оруулах

FB, IG, 

LinkedIn, 

Youtube

АЖ салбар Тогтмол Ажлын алба

3
Аялал жуулчлалын салбарын 

нөлөөлөл, өсөлтийн талаарх 

контентууд гаргах

FB, IG, 

LinkedIn, 

Youtube

Олон нийт II-IV улирал Ажлын алба

Сан бүрдүүлэх

4
Аялал жуулчлалд ашиглагдах контентийн 

сан үүсгэх, мэдлэгийн сан үүсгэх
mto.mn АЖ салбар II-IV улирал Ажлын алба

http://mto.mn/


№ Үйл ажиллагаа Сувгууд Зорилгот бүлэг Хугацаа Хариуцах нэгж

Сошиал медиа сувгуудыг идэвхжүүлсэн

1 "Салбарын мэргэжилтнүүдийн индэр" - Подкаст цуврал эхлүүлэх Youtube / Facebook Гишүүд, олон нийт II улирал Ажлын алба

2
Аялал жуулчлалын салбарын шилдэг, жишиг, шинэ үйлчилгээ, үйл 
ажиллагааны мэдээллийг оруулах

FB, IG, LinkedIn, Youtube АЖ салбар Тогтмол Ажлын алба

3
Аялал жуулчлалын салбарын нөлөөлөл, өсөлтийн талаарх контентууд 
гаргах

FB, IG, LinkedIn, Youtube Олон нийт II-IV улирал Ажлын алба

Сан бүрдүүлэх

4
Аялал жуулчлалд ашиглагдах контентийн сан үүсгэх, мэдлэгийн сан 
үүсгэх

mto.mn АЖ салбар II-IV улирал Ажлын алба

5
Аялал жуулчлалын статистик, судалгааны цахим тайлан гаргах -
Mto.mn дээр оруулах

mto.mn

Гишүүд, Хэвлэл 
мэдээллийн хэрэгсэл, 

Олон Улсын 
байгууллага

II улирал
Ажлын алба, сургалт, 
судалгаа

Сувгийн тоо нэмэгдүүлэх

6
Аялал жуулчлалын салбарынхантай харилцах Channel / Community-ын 
тоог нэмэгдүүлэх

FB Page, Viber, Telegram, 
Instagram

Гишүүд, салбарынхан Тогтмол Ажлын алба

7 Шинэ сошиал медиа сувгуудыг ашиглаж эхлэх Youtube, Linkedin Олон нийт Тогтмол Ажлын алба

Жуулчдад сурталчлах

8
Go Mongolia сэтгүүлийг хамтран гаргах, аялал жуулчлалын мэдээллийн 
төв, жуулчид ихээр очдог газруудад байрлуулах

Сэтгүүл Жуулчид, олон нийт I-IV Ажлын алба

Жуулчдад сурталчлах

9
Сар тутмын үйл ажиллагааны нэгдсэн тайлан, мэдээллийг тоймлон 
цахимаар гишүүд, олон нийтэд хүргүүлэх

E-mail, mto.mn, FB 
Group, Pages

Гишүүд, олон нийт Бүх улирал Ажлын алба

Олон нийтийн мэдээллийг хэрэгслүүдтэй ажиллах

10
Салбарын хөгжил, бодлого, тулгамдсан асуудлуудын талаар олон 
нийтийн мэдээллийн хэрэгсэлд яриа өгөх

Олон нийтийн 
мэдээллийн хэрэгсэл

Төрийн байгууллага, 
Олон Улсын 

байгууллага, Олон нийт
Тогтмол Удирдах зөвлөл, Ажлын алба

11
Томоохон хурал, уулзалтуудад идэвхтэй оролцох
- Бүсчилсэн хөгжилтэй холбоотой хурал, уулзалтууд
- Олон Улсын байгууллагын хурал, уулзалтууд

Төрийн байгууллага, 
Олон Улсын 
байгууллага

Тогтмол Удирдах зөвлөл, Ажлын алба

http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/
http://mto.mn/


Монгол Улсын аялал жуулчлалын 

салбарын контентийн сан бүрдүүлэх ажил



Зорилго

Монгол Улсын аялал жуулчлалын салбарыг сурталчлахад

хэрэгцээтэй  мултимедиа  контентийн  сан  бүрдүүлэх,  түүнийг 

аялал  жуулчлалын  салбарт  нээлттэй  ашиглах  боломжтой 

байдлаар цахим орчинд байрлуулах

Контентийн төрөл

● Зураг

● Видео

● Аудио



Оюуны өмч, зохиогчийн эрхийн шаардлага

1.Контент эзэмшигчийн эрх тодорхой байх
Бүх контент (зураг, видео) нь тодорхой зохиогчтой буюу эзэмшигч этгээдтэй байх 

Контентыг хүлээн авахдаа дараах мэдээллийг хавсаргана:

● Зохиогчийн нэр

● Холбоо барих мэдээлэл

● Контентыг ашиглах зөвшөөрлийн баримт (гэрээ, зөвшөөрлийн бичиг, и-мэйл г.м.)

2. Контентын эрх шилжүүлэлт
Контент бүтээгч нь тухайн зураг, видеог олон нийтэд ашиглах, нийтлэх, засварлах, түгээх эрхийг олгосон байх

Үүнд дараах нөхцөл багтсан байна:

● Төрийн байгууллага, Төрийн бус, олон нийтийн байгууллага, аялал жуулчлалын салбарт үйл ажиллагаа 

эрхлэгч, байгууллага, олон улсын платформуудад аялал жуулчлалтай сурталчлах, мэдээлэл түгээх, таниулах 

зэрэг бүхий л үйл ажиллагаанд бүх төрлийн мэдээллийн хэрэгсэл, сурталчилгаанд нээлттэй ашиглах

● Тухайн эзэмшигч, зохиогч нь өөрөө ашиглах, нийтлэх эрхийг мөн хадгалж үлдэнэ

Вэбсайт, сошиал медиа, сурталчилгаанд ашиглах

● Гадаад түншүүдэд санал болгох танилцуулгад оруулах

● Контентыг "зөвхөн хувийн хэрэгцээнд" ашиглах эрхтэй тохиолдолд хүлээн авах боломжгүй.



Төлөвлөлт

1. Бэлтгэл ажил (судалгаа, контент доторх агуулгын ерөнхий шаардлага гаргах) - 15 

хоног

2. Контент бүтээгчид, олон нийтэд сонгон шалгаруулах талаар мэдээлэл хүргэх, 

материал цуглуулах - 45 хоног

3. Сонгон шалгаруулах, гэрээ байгуулж контентийг худалдан авах - 15 хоног

Шаардлага

Зураг болон видео шаардлагад дараах олон улсын байгууллагын ашиглагддаг жишгийг 

үндэслэв:

● UNWTO Photo and Video Guidelines of World Tourism Day contest

● National Geographic Field Guide for Photographers

● World Bank Visual Asset Standards

● UNESCO Cultural Heritage Visual Documentation Standards



№ Контентийн бүлэг
Видео 

(тоо)
Зураг (тоо) Тайлбар

1
Хавар, намар, өвлийн улиралтай 

холбоотой контент
30 60 Байгаль, зам, цаг агаар, соёл, жуулчид гм

2 Аялал жуулчлалын үйлчилгээ 40 80
Зочид буудал, рестораны үйлчилгээ, хөтөч, 

жолооч гм

3 Эвент, наадам, баяр 40 80 Үндэсний наадам, нутгийн баяр, бүжиг, тоглолт

4 Соёлын өв, уламжлал 40 80 Гар урлал, хувцас, дуу хөгжим, зан заншил

5 Зорин очих газар 60 120
Байгалийн үзэсгэлэнт газар, түүхэн дурсгалт 

газар

6 Шашны аялал жуулчлал 20 60 Лам нар, хийд, бясалгал, мөргөл

7 Аялал хийж буй жуулчдын зураг 40 170
Хот, байгаль, зорин очих газар, бүлэг, эко 

аялал, хурал уулзалт, гэр бүлийн, хосуудын гм

Нийт 270 650

№ Контентийн бүлэг Аудио Тайлбар

8 Аудио, хөгжим, дуу зэрэг 20
Монголын үндэсний хөгжим, хөөмий зэрэг 

үндэсний шинжийг агуулсан

Контентийн ангилал



Ангилал Шаардлага

Нягтаршил (Resolution)

4K (3840x2160)

8K (7680×4320) давуу тал болно

Түүхэн, онцгой нөхцөлтэй дүрснүүд хамгийн багадаа Full 

HD шаардлагатай

Хүрээний хурд (Frame rate) 25 fps эсвэл 30 fps (30 fps илүү тохиромжтой)

Формат .MP4 (H.264 codec), .MOV

Тогтворжилт
Дүрс тогтворжуулагч технологи ашигласан байх 

Гар чичиргээтэй бичлэг хүлээн авахгүй

Дуу авиа (Audio)

Анхны орчны дуу бичигдсэн байх /  Контентийн төрлөөс 

хамааран дуугүй байж болно

Хөгжим, дуу оруулалт зөвшөөрөгдөнө (эх үүсвэрийг 

тэмдэглэх)

Гэрэлтүүлэг
Байгалийн гэрэлтэй, эсвэл гэрэлтүүлэг сайтай 

Хэт харанхуй, эсвэл нарны эсрэг биш байх

Файл нэршил
location_contenype_owner_YYYYMMDD.mp4 (жишээ: 

khuvsgul_nature_mto_20250401.mp4)

Хугацаа 30 сек – с  дээш

Лого /  Брэнд Ямар нэг лого, тамгагүй байх

Өгөгдөл хадгалах
SSD хард диск, Google Drive эсвэл OneDrive линк хэлбэрээр 

хүлээн авна

Видео 

контентын 

техникийн 

шаардлага



Зургийн 

контентын 

техникийн 

шаардлага

Ангилал Шаардлага

Нягтаршил (Resolution)
300 dpi буюу түүнээс дээш нягтаршилтай

4K хэмжээтэй RAW файл байвал илүү тохиромжтой

Формат
.JPG (90% чанар),

.RAW формат давхар хадгалах

Гэрэлтүүлэг
Байгалийн гэрэлд авсан, эсвэл soft light ашигласан 

Шууд нарны гэрэлд хэт хурц сүүдэр үүсгээгүй байх

Тогтворжилт /  Фокус Тухай өгүүлэмжийг бүрэн тодотгосон хэсгийн фокус сайн

Файл нэршил
location_description_owner_YYYYMMDD.jpg (жишээ: 

terelj_tourist_studioname_20250401.jpg)

Объектын бүрэн дүрслэл
Зураг бүрт тодорхой сэдэвтэй, хэрэглээнд тохирсон байх 

(жуулчин, байгаль, үйлчилгээ гэх мэт)

Зургийн хэмжээ
Хэвлэх, онлайн нийтлэлд тохиромжтой 4:3, 3:2 эсвэл 16:9 

харьцаатай

Өгөгдөл хадгалах
SSD хард диск, Google Drive эсвэл OneDrive линк хэлбэрээр 

хүлээн авна

Нэмэлт шаардлага
Өгүүлжийн эх файл дээр PS засвар, өөрчлөлтгүй, AI 

ашиглаагүй байх



Санг байршуулах хэлбэрүүд
● Cloud Drive: MS OneDrive

● Cloud Storage: drive.cloud.mn

● SSD Hard Drive

Хүлээгдэж буй үр дүн
● Монголын аялал жуулчлалын өвөрмөц онцлогийг олон нийтэд хүргэх 

контентууд бий болно

● Жуулчдын тоог нэмэгдүүлэх, зах зээлд Монголыг идэвхтэй сурталчлах

● Бэлэн, чанартай контентуудыг 3-5 жилийн турш ашиглах боломжтой

● Цаашид байнгын сайжруулалт хийх, шинэ контент бүтээх туршлага, дата 

хуримтлагдана



Утга Нэгж Тоо Үнэ Нийт дүн

1 Видео ширхэг 270 250,000 67,500,000

2 Зураг ширхэг 650 100,000 65,000,000

3 Аудио ширхэг 10 1,000,000 10,000,000

4 SSD Drive ширхэг 2 990,000 1,980,000

5 MS Onedrive storage (6tb) жил 3 530,000 1,590,000

6 Cloud.mn хадгалалт (3tb) жил 3 1,980,000 5,940,000

7 Төслийн менежмент Багц 1 8,000,000 8,000,000

Нийт дүн 160,010,000

Төсөв

http://cloud.mn/


Logo өөрчлөх тухай



Logo санал



Logo санал



3. Бусад асуудал

Гадаадын иргэний 48 цагийн 
бүртгэл

Ухаалаг засаг 2 төсөл

https://immigration.gov.mn/mn/48-cagijn-brtgel/


3. Бусад асуудал

СТАТИСТИК МЭДЭЭЛЛИЙН ХУУДАС 
БҮТЭЭХ ЭСЭХ

- Компаниудад  чиглэсэн статистик 
тайланг авах
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What happened at

Mongolia 2024?



Mongolia In a Nutshe l

2,000 attendees

15 speakers

450 companies

6 days in Mongolia





Attendees
Information



8,000
Applications

2,000
Attended

4,000
Approved



Attendees Update

A total of

10,000
individuals have expressed interest in participating 

in the event and we have approved 4,000



Speakers
Profiles



Confirmed International Speakers

Mongolia Tourism Organization

ANNA GRAM

Travel Creator

251K Followers

KAITO 
FUJIMURA

Travel Creator

375K Followers

NUSEIR 
YASSIN

Travel Creator

65M Followers

TAL 
ABIKER

Travel Creator

1.3M Followers

PÍT HAM ĂN

Food Vlogger

3M Followers

NAMEWEE

Taiwan-based artist

7.4M Followers

SMILE WITH 
JERYL

Travel Creator
1.2M Followers

CHAILEE SON

Travel & Fashion 
Creator

1.2M Followers

RICHI SHAH

Internet 
Personality

1.4M Followers

SELINA YANG

CEO of Geum Ba D



Confirmed Local Speakers

Mongolia Tourism Organization

TUVSHUU 
OVERLAND

Mongolian Creator

50K Followers

MONGOLIAN 
NOMAD FAMILY

Mongolian Creator

500K Followers

DORJPALAM 
AMGALAN

Mongolian Creator

11K Followers

AMARSAIKHAN 
BAATARSAIKHAN

CEO of Gobi Corporation

SANCHIR 
BUYAN

Mongolian Creator

TSOMORLIG 
ERDENECHULUUN

Vice President at Mongolia
Tourism Organisation (MTO)



Social Media
Engagement



PEOPLE HAVE SHARED

THOUSANDS
OF POSTS ON SOCIAL MEDIA

#NASSUMMIT #NASSUMMITMONGOLIA #NASSUMMIT2024







3 Nas Daily Videos
We have shot and produced that have been shared 
on all social media platforms in different languages



THE COUNTRY WITH 
THE HIGHEST 
TESTOSTERONE

Total Views: 10,553,573

Total views on Instagram: 
2,100,000

Total views on YouTube: 
4,800,000

Total views on Facebook: 
1,300,000

Total views on TikTok: 
149.300

Total Views on localised pages: 
2,204,273



THE COUNTRY WITH
THE HIGHEST TESTOSTERONE

18-24 | 17.3% 13-7 | 4.4% 18-24 | 22.4%

25-34 | 43.8% 18-24 | 29.8% 25-34 | 47.8%

35-44 | 22.3% 25-34 | 32.6% 35-44 | 20.2%

45-54 | 8.9% 35-44 | 22.3% 45-54 | 6.3%

55-64 | 4.1% 45-54 | 8.1% 55-64 | 2%

65+ | 3.6% 55-64 | 1.7% 65+ | 1.3%

Women: 43.2% | Men: 

56.8%

65+ | 1.1%

Female: 18.2% | Male: 81.6%
Women: 36.8% | Men: 63.2%

Audience Age

Gender

India, US, Philippines, UK, 
Pakistan

26.6% | 
73.4%

x

x

x

x x

x

x

India, Indonesia, USA, Philippines, UAEPhilippines, India, USA, Bangladesh, PakistanTop 5 countries

Followers vs Non-followers

Reach 

Clicks

Unique views 

5-sec views

Some of the requested data is not available on specific 
platforms, which is indicated by the X mark on the slide.

1,300,000 6,600,000 1,058,437

8.90%

4,400,000

5,059,939

1,342,872



MONGOLIA’S 
MAGIC GOATS

Total Views: 53,113,499

Total views on Instagram: 
3,300,000

Total views on YouTube: 
10,000,000

Total views on Facebook: 
12,000,000

Total views on TikTok: 
6,300,000

Total Views on localised pages: 
21,513,499



MONGOLIA’S 
MAGIC GOATS

18-24 - 17.3%

25-34 - 

43.8%

13-7 | 4.4%

18-24 | 29.8%

18-24 | 22.4%

25-34 | 

47.8%

35-44 - 22.3% 25-34 | 32.6% 35-44 | 20.2%

45-54 - 8.9% 35-44 | 22.3% 45-54 | 6.3%

55-64 - 4.1% 45-54 | 8.1% 55-64 | 2%

65+ - 3.6% 55-64 | 1.7%

65+ | 1.1%

65+ | 1.3%

Women: 43.2% | Men: 

56.8%

Female: 27% | Male: 72.8% Women: 39.5% | Men: 60.5%

Audience Age

Gender

India, US, Philippines, UK, Pakistan

20.8% | 79.2%x
x

x

x

x

x

x

India, Indonesia, USA, Philippines, UAEPhilippines, India, USA, Bangladesh, PakistanTop 5 countries

Followers vs Non-followers

Reach 

Clicks

Unique views 

5-sec views

9,600,396 13,200,000 1,884,257

5.90%

9,200,000

10,883,850

2,213,736

Some of the requested data is not available on specific platforms, which is 
indicated by the X mark on the slide.



235,500
TOTAL VIEWS ON ACROSS ALL PLATFORMS

TOTAL NO. VIEWS



TOTAL VIEWS FROM ALL THE PUBLISHED VIDEOS

63,667,072
    



3 Nas Summit Videos
We have shot and produced that have been shared 

on all social media platforms

https://www.instagram.com/p/C6oBBr0pM8T/
https://www.instagram.com/p/C6oBBr0pM8T/
https://www.instagram.com/p/C6hAyFtJuMa/
https://www.instagram.com/p/C6hAyFtJuMa/
https://www.instagram.com/p/C6fJArkBnCU/
https://www.instagram.com/p/C6fJArkBnCU/
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NAS SUMMIT

350,110

Followers

Stories: 77 Stories



Audience loved the lineup of speakers.
At the Nas Summit Mongolia, the top and favorite speakers were Namewee and Rich 

Shah, each receiving 11.1% of the attendees' votes.



This was one of the most popular session of the event, with everyone loving its humor, 
entertainment, and educational value. It was a standout highlight that added to the 

positive experience for attendees.

The audience favorite 
session
Content and Business Roast



WHAT DID THE CREATORS 
SHARE ABOUT MONGOLIA



PÍT HAM ĂN

Travel & Food Vlogger

3M Followers

Total Views:

427,100
Videos: 9 videos

Stories: 53 Stories
long form videos will be posted on YouTube 
soon



NAMEWEE

Taiwan-based artist

7.4M Followers

Total Views:

631,321

Videos: 2 videos

Stories: 2 stories
Photos: 5
1 long video and 3 short videos to be posted mid June



RICHI SHAH

Internet 
Personality

1.4M Followers

Total Views: 
725,024

Videos: 1 reel

Stories: 72 stories

2 more videos will be posted in the next 1-2 weeks



TAL ABIKER

Travel Creator

1.3M Followers

Total Views: 
73,325

Videos: 1

Stories: 20

3 video reels to be posted mid June



CHAILEE SON

Travel & Fashion 
Creator

1.2M Followers

Total Views: 
720,321

Videos: 1 reel , 2 long
Stories: 44
Post: 5 Carousels (69,710 Likes)
video reels to be posted mid June



SMILE WITH 
JERYL

Travel Creator
1.2M Followers

Total Views: 
442,023

Videos: 2 reels

Stories: 29

1 more video will be posted in the next 1-2 weeks



KAITO 
FUJIMURA

Travel Creator

375K Followers

Total Views: 
1,202,544

Stories: 65

2 long videos to be posted mid June

Videos: 2



ANNA GRAM

Travel Creator

251K Followers

Total Views: 
743,128

Videos: 4
Stories: 50

3 more video reels will be posted in 
the next 1-2 weeks

Some videos will be posted on YouTube soon



+ OTHER CREATORS CONTENT

68,449,725
People got to know about Mongolia 

because of Nas Summit

MORE VIDEOS WILL BE POSTED SOON...



Official Partners





Creators Trip
January 2024



Sunny Dahye

9.5M followers

Korean creator who makes content 

about lifestyle, travel, food, k-pop, 

beauty, and fashion.

We invited 4 
creators to 
Mongolia

Emi Wong

7.7M followers

Famous Honk Kong based 

creator, who was included in 

Forbes 30 under 30 Asia 2021

Hyojoo

1M followers

Hyojoo is a Korean creator 

famous for creative longboard 

and lifestyle content

Exit Jack

600k followers

Mampei is a Japanese creator who 

shares thrilling and fun experiences 

from his adventurous travels

https://www.youtube.com/%40EmiWong/videos
https://www.youtube.com/%40EmiWong/videos
https://www.youtube.com/%40ayamisato/featured


Creators posted lots of content

17 videos 15 image posts 100+ stories

32 posts were shared
in 

total



Brand mentions

@duutresort was 
tagged 2 times

@gomongolia.official
was tagged 6 times

Other brands were 
tagged once



3.5M

Views and counting....

The results have been incredible



What the audience say:

The content generated a lot of 
discussions and interest for Mongolia



7 videos

4 image posts

30+ stories

TOTAL VIEWS: 1,750,000+

across 3 platforms

SUNNY DAHYE



3 videos

2 image posts

70+ stories

TOTAL VIEWS: 1,200,000+

across 4 platforms

EMI WONG



4 videos

4 image posts

10+ stories

TOTAL VIEWS: 300,000+

across 4 platforms

HYOJOO



3 videos

5 image posts

10+ stories

TOTAL VIEWS: 315,000+

across 2 platforms

EXIT JACK



How the 
content 
change
d the 
people’
s 
percepti
on 
about 
Mongol
ia

1. Mongolia is much closer to 

SEA countries and offers

equally cool and unique 

experiences as Norway or 

Finland



How the 
content 
change
d the 
people’
s 
percepti
on 
about 
Mongol
ia

2. Mongolia is not as cold as 

many people might think,

and it’s super fun to travel 

to during winter season



How the 
content 
change
d the 
people’
s 
percepti
on 
about 
Mongol
ia

3. Mongolia is underrated and 

now many people finally

learned about its amazing 

culture, winter activities and 

beautiful nature



How the 
content 
change
d the 
people’
s 
percepti
on 
about 
Mongol
ia

4. Mongolian nomadic lifestyle is 

truly unique and inspiring,

which made many people 

willing to experience it for 

themselves.



Creators Trip
March 2024



We invited 3 
creators to 
Mongolia

Click here to watch his video

1.3M followers

Active channels 
on:

Click here to watch his video

1.35M followers

Active channels 
on:

Click here to watch his video

5.4M followers

Active channels 
on:

西蒙 - SimonDing Yiran Fit and Travel

https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAfJmMLo86ZaxpABYgk212AtQQ7H7k5z1bUHxUvrETooY?modal_id=7331311307628596495&relation=0&vid=7283004103993740579
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAfJmMLo86ZaxpABYgk212AtQQ7H7k5z1bUHxUvrETooY?modal_id=7331311307628596495&relation=0&vid=7283004103993740579
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAfJmMLo86ZaxpABYgk212AtQQ7H7k5z1bUHxUvrETooY?modal_id=7331311307628596495&relation=0&vid=7283004103993740579
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAfJmMLo86ZaxpABYgk212AtQQ7H7k5z1bUHxUvrETooY?modal_id=7331311307628596495&relation=0&vid=7283004103993740579
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAfJmMLo86ZaxpABYgk212AtQQ7H7k5z1bUHxUvrETooY?modal_id=7331311307628596495&relation=0&vid=7283004103993740579
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAfJmMLo86ZaxpABYgk212AtQQ7H7k5z1bUHxUvrETooY?modal_id=7331311307628596495&relation=0&vid=7283004103993740579
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAA303sT8L1R3-Lt4GTN1rQpJToO8smDpVtZJtCwOfeM4E?modal_id=7306886135353969955&relation=0&vid=7102760815199128845
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAA303sT8L1R3-Lt4GTN1rQpJToO8smDpVtZJtCwOfeM4E?modal_id=7306886135353969955&relation=0&vid=7102760815199128845
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAA303sT8L1R3-Lt4GTN1rQpJToO8smDpVtZJtCwOfeM4E?modal_id=7306886135353969955&relation=0&vid=7102760815199128845
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAA303sT8L1R3-Lt4GTN1rQpJToO8smDpVtZJtCwOfeM4E?modal_id=7306886135353969955&relation=0&vid=7102760815199128845
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAA303sT8L1R3-Lt4GTN1rQpJToO8smDpVtZJtCwOfeM4E?modal_id=7306886135353969955&relation=0&vid=7102760815199128845
https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAA303sT8L1R3-Lt4GTN1rQpJToO8smDpVtZJtCwOfeM4E?modal_id=7306886135353969955&relation=0&vid=7102760815199128845
https://www.facebook.com/100053167327153/videos/1799372777205868/
https://www.facebook.com/100053167327153/videos/1799372777205868/
https://www.facebook.com/100053167327153/videos/1799372777205868/
https://www.facebook.com/100053167327153/videos/1799372777205868/
https://www.facebook.com/100053167327153/videos/1799372777205868/
https://www.facebook.com/100053167327153/videos/1799372777205868/


Creators have 
posted lots of 
content

6 image posts9 videos

10 more videos in progress

15 posts were shared 
in t o t a l

at least 10 more posts in progress



7.7 M

Views and counting....

The results have been incredible



What the audience says:

The content generated a lot of 
discussions and interest for Mongolia



TOTAL VIEWS: 6.7M+

across 2 platforms

5 videos done 

1 image post done 

SIMON



TOTAL VIEWS: 1.16M+

across 4 platforms

6 videos done 
4 videos in 

progress

1 image post done 

FIT AND TRAVEL

https://www.youtube.com/watch?si=AjaliFLZ2hHfFCMG&v=ZWWNgWbw2gM&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?si=AjaliFLZ2hHfFCMG&v=ZWWNgWbw2gM&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?si=AjaliFLZ2hHfFCMG&v=ZWWNgWbw2gM&feature=youtu.be


TOTAL VIEWS: xxx+

across 5 platforms

5 videos in progress 

4 image posts done 

YIRAN DING
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